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UNIVERSITETI | TIRANES
FAKULTETI | GJUHEVE TE HUAJA

DEPARTAMENTI | GJUHES SLLAVO-BALLKANIKE

PROGRAMI | LENDES
Gjuhé e Huaj pér géllime specifike

Ngarkesa: 6 kredite; 60 oré mésimore, 30 seminare, 30 leksione
Viti / Semestri: Viti Il, semestri |

Lloji i Iéndés: Léndé e detyrueshme

Programi i studimit: Master Shkencor Mésuesi /Gjuhé Turke
Kodi i etikés: Kodi i etikés i UT-sé (nenet 4, 6, 7, 9)

PERMBLEDHJE DHE REZULTATET E TE NXENIT:

Objektivat e pérgjithshme léndore:

Kursi synon gé studentét té diné té pérdorin gjuhén e huaj pér té plotésuar nevojat e tyre
komunikative né njé kontekst té industrisé, né rastin né fjalé té turizmit, t& béhen mé me besim
gjaté komunikimit, t& njohin e té pérdorin gjuhé specifike pér té zgjidhur nevojat komunikative,
té diné té pérdorin terminologjiné specifike né té katér aftésité gjuhésore ( té folurit, t& dégjuarit,
leximin dhe té shkruarit) si dhe té zhvillojné mé tej aftésité e tyre ndérkulturore.

Objektivat specifike l1éndore:

1.Studentét do mésojné si té komunikojné né ményré efektive me turistét dhe té jené ta afté té
japin udhézime, té shpjegojné njé itinerar té turneut , té zgjidhin ankesat e klientéve né ményré
té sjellshme, té béjné njé koment turistik né gjuhé té huaj ,dhe si té shkruajné njoftime pér shtyp
ose reklama pér destinacione turistike.

2.Pérdorimi i strategjive t€ mésimdhenjes gé véné studentin né gendér mundésojné pérvetsimin
aktiv té gjuhés pér géllime speciale duke krijuar situata reale puné né fushén e turizmit dhe
itenerare gé lejojné pérvetimin e pérdorimin e gjuhés pér nevojat specifike té studentéve.
3.Mésimi i strukturave gjuhésoré té nevojshme pér pérdorim né komunikim me turistét lidhet si
me situata reale ashtu dhe me pérparimin gramatikor .

Rezultatet e pritshme:
1.Komunikojé né ményré té qarté, té& sjellshme dhe profesionale me turistét, duke pérdorur

terminologji té pérshtatshme pér sektorin e turizmit né té gjitha aftésité gjuhésore (té folurit,
dégjimin, leximin dhe té shkruarit).

2.Zbatojé gjuhén e huaj né situata reale té lidhura me industriné e turizmit, si dhénia e
udhézimeve, pérshkrimi i itineraréve, zgjidhja e ankesave, dhe pérgatitja e materialeve
promovuese (njoftime, reklama, komente turistike).

3.Pérdoré me kompetencé strukturat gramatikore dhe fjalorin specifik té fushés sé turizmit, duke
zhvilluar njé ndérveprim ndérkulturor efektiv dhe duke treguar besim né situata t& ndryshme
profesionale.




